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Activa el boton de compra de tus
clientes




¢Por qué compra la gente?
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Vender sin vender.
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¢Como funciona la mente
humana?
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El proceso de
decision de compra
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Valor Vs Precio.
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Neurotips y resortes
psicologicos para vender mejor
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Cerebro Reptil:

Instinto basico de supervivencia y
reaccion rapida.

Este cerebro responde a estimulos
primitivos como el miedo, el peligro
0 la seguridad.
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Aqui, es clave usar palabras que

generen wrgencia, sequridad y
pertenencia.




Resorte psicologico: @)
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Crear urgencia para evitar pérdidas. ™

Ejemplos:
"iUltimas unidades disponibles

I\\

"Oferta por tiempo limitado. No te lo
lerdas.”
: ,‘
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Resorte psicoldgico:
Seguridad y proteccion.

Ejemplo:
"Protege a tu familia con el sistema
de seguridad mas confiable."

[ /
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Cerebro Limbico
Emociones y vinculos.

El cerebro limbico responde a las
emociones, a los sentimientos de
pertenencia, y a las conexiones
personales.
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Cerebro Limbico

Usa palabras que generen empatia,
deseo y emociones positivas.
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Resorte psicologico:
Empatia y conexion emocional.

Ejemplo:
"Imagina la sonrisa de tus seres

queridos cuando reciban este
regalo.”
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Resorte psicoldgico: chnasa o consrci
Felicidad y bienestar.

Ejemplo:
"WVive momentos inolvidables con
nuestros productos disenados para

mejorar tu dia."
[/
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Resorte psicoldgico: chnasa o consrci
Felicidad y bienestar.

Ejemplo:
"WVive momentos inolvidables con
nuestros productos disenados para

mejorar tu dia."
[/
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Cerebro Racional cimana o comrci
Logica y analisis.

El cerebro racional necesita
informacion detallada, beneficios
tangibles y razones logicas para
justificar una compra.
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Resorte psicoldgico: chnasa o consrci
Justificacion racional con datos vy
hechos.

Ejemplo:
"Este producto ha sido probado
cientificamente y tiene una

[ /

efectividad del 98%."
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Resorte psicoldgico: chnasa o consrci
Comparacion objetiva.

Ejemplo:
"Comparado con la competencia,

nuestro producto ofrece el doble de
beneficios por el mismo precio."
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Tocando los tres cerebros.

Neurotip combinado:

"iOferta exclusiva por tiempo limitado!
(Reptil) No solo estaras asegurando la
felicidad de tus seres queridos (Limbico),
sino que ademas es una compra inteligente,
ya que incluye garantia extendida por dos
anos (Racional)."
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O Domestika ©
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Pack -30% | Domina Instagram como un profesional. Atencion

Aprende todos los trucos para hacer y editar contenido para
Instagram de la mano de Mina Barrio, fotografa de producto de
Interés Melon Blanc, adicta confesa a Instagram y profesora en este pack
de 2 cursos online. ;Solo durante esta semana!

Deseo

PACKDEAUTOR-2CURSOS

Domina Instagram como un profesional

CON MINA BARRIO

0
DTO
DOMESTIKA ORG

Pack con el 30% dto. Comprar —
Domina Instagram como un profesional Accion
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Estructura de un discurso de
ventas
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Fortalecimiento Microempresarial
Comunidad de WhatsApp




Solicita tu asesoria personalizada @
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Contacto Camara de Comercio Aburra Sur
Lina Maria Marin Roman
Asesora Empresarial

Celular 320 708 42 49
Teléfono 4442344 ext. 1320
Correo promotorl@ccas.org.co
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camaraaburrasur.com

O ©® O © @camaraaburrasur



mailto:promotor1@ccas.org.co

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25

